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  -:اساليب الاقناع في الدعاية  الرابعةالمحاضرة 
للدعاية اساليب كثيرة ومتنوعة يلجاً اليها القائم بالاتصال عبر وسائل الإعلام المختلفة بشكل  

ووفق وتغيير ارائه ومواقفه وسلوكياته عام ، من اجل تحقيق  اهدافه في التأثير في الجمهور 
  ــــ:ما يتناسب مع طبيعة الجمهور وعاداته ومشكلاته ومعتقداته بشكل عام ومن هذه الاساليب

وسائل  بتناول الاحداث والوقائع عبر نشر وبث الاخبار في كوذل :الاسلوب الخبري -1
الاعلام والاتصال وبشكل مستمر مثل  نشرات الاخبار عبر المحطات الاذاعية والقنوات 
التلفزيونية المتطورة وايضا نشرها في الجرائد والمجلات وعبر الانترنت وفي مواقعه 

 .المختلفة
ويعني اعادة البث والنشر لترسيخ المعلومات وامكانية احداث  :التكراراسلوب  -2

التغيير في المتلقي إذ يعتقد البعض ان اسلوب التكرار لا الجدال ولا المناقشة هو 
انجح الاساليب الدعائية لتغيير الراي العام وكانت الدعاية الالمانية تعتمد هذا 

 .المخاطبة وتؤمن بانه الاسلوب الافضل في  الاسلوب،
لما له من تأثير في الجمهور المستهدف وخاصة عند قليلي  :اسلوب الكذب -3

الثقافة والوعي السياسي والاطلاع على الاحداث وتطوراتها وتفصيلاتها، ومثلما ذكر 
 .انه كما كبرت الكذبة كلما رسخت في الاذهان (ادولف هتلر)

وهي التي تتحدد في كلمات بسيطة تصدر عن الزعماء والقادة  :اسلوب الشعارات -4
 .ويرددها الشعب وبشكل مستمر

 .الاناشيد والاغاني والقصائد الشعرية -5
ى التاييد لا قتناعه ـــواطف الجمهور وجره الــــــــــــعبر اثارة ع :اسلوب الاستعطاف -6

او مجموع دول متفقة  بمظلومية ما او معاناة محددة موجهة لفئة او شريحة او دولة
 .سياسيا وفكرياً 

وذلك بأعتماد السخرية واثارة الضحك لتحقيق هدف سياسي او  :اسلوب النكتة -7
 .اجتماعي

بين الناس في وقت معين يراه  القائم  واطلاقها اثارة الشائعات  -8
 
 
 . للتاثير في الرأي العام بالاتصال مناسبا
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وهو ما اعتمد عبر الزمن من اجل التاثير في الافراد وكسب  :الاسلوب الديني -9
 .تاييدهم

  لاق شعاراتـــاسلوب منطاد الاختيار وجس نبض الراي ويتم باط -01
  امــــــمعين ثم القيام بتحليل الراي الع ي وقتــــــــــمحددة وف       
 حصل العكس  وان،م تكرارهاـــــازاءها فان اثبت التحليل نجاحها ت      
 .يتم اعتماد غيرها     
  ويعمل المخطط الدعائي بمحاولات متكررة لا فهام الاخر انه على :اسلوب الاحتواء -11
 .وعقيدته وافكاره رايه       
  جمهوري اقناع الـــــــــــــــــوذلك بأعتماد المنطق والمنهج العلمي ف:الاسلوب العلمي -12
 .المستهدف       
  وذلك بأطلاق المعلومات والشائعات بلهجة استنكارية تثير :الاستنكاريالاسلوب  -13
 .المتلقي تحفيزا استنكاريا مقابلا لمعرفة الحقيقة وفق تصوراته  لدى        
  أجل النفاذ الى العقل بدون عناء وهو اسلوب مختصر لكنه اعتماد الكاريكاتير -14
 .دلالاته  عميق في        
  والراسمالية ثر بالممارسات مثل الاشتراكية،لا تتأ ثابتةالتصورات كتعابير  -11
 .والارهاب والديمقراطية، الخ       
 .والالكتفاء بذكر الايجابيات واخفاء السلبيات العمليات الانتخابية -01
  ويقصد به ابعاد الخصم او المنافس واللجوء الى وتحديده معرفة الخصم اسلوب -17
 .لدى الجماهير المؤيدةالشعور والاحساس تقوية          
  ان كانت سياسية او اجتماعية او اقتصادية او عسكريــة اسلوب افتعال الازمات -11
  ا زال يزرعها الاجنبيــــــــــفي الراي العام ومنها ومشكلات الحدود التي زرعها وم للتاثير        
 .بين دول متجاورةانها قنابل موقوته تصلح في أي وقت لافتعال ازمة  المحتل على       

  رـب النفسية والدعايةــــــوهو ما تثيره دائما الح رعب والفوضىـــاسلوب اثارة ال -19
  ل التخويف والارهاب باستغلال دوافع الامان لـــــــدىــــــــــــــــــــالسوداء التي تستعملها من اج       
 .الانسان ومن افراغ  الشعوب واخضاعها      
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 إذ تلجا وسائل الإعلام على تقديم وجهات نظر ملاكها :القولبة والتنميطاسلوب  -22
  وــــــــفي كل شيء مثل حرص وسائل الاعلام الغربية على تقديم صورة المسلم ه الخاصة      
 ور ــــــــــــمتخلف،وفي السنوات الاخيرة اضحى المسلم ارهابياً مدمراً لكل حضارة وتط لـــــرج      
 .على نفسه لا يجيد حالة التعايش مع الاخر ومنغلقاً      
  اتــــلحــكاستخدام المصط اء والمصطلحاتـــــــــــاسلوب استبدال الاسم -21
  يــوالمفردات العاطفية المؤثرة في الموضوعات والمضامين المنشورة او التي تبث ف       
 .سيئة في مهاجمة الآخرمع اطلاق اسماء الاعلام المرئي والمسموع       
 ل اسباغ ــــــــــــمن اج اسلوب اعتماد الارقام والاحصائيات ونتائج الاستفتاء -22
  وهو ما تعتمده وسائل الاعلام،راد ترويجها ـــــــــالاخبار والمعلومات الم ىــــــالمصداقية عل        
  ى مراكز وجهات بحثية واحصائيةــــــــــوبشكل مستمر بالاعتماد عل ريكية والبريطانيةـــالام      

  وان من الضروري التاكيد على وسائل واساليب،ومصداقيتها  نزاهتهاو ها شهرتها ـــــــــــــــل       
  لـــــــرب النفسية عبر عمـــــالح  الاساليب التي تلجا اليها نــــــــــــمعتمدة، وهناك الكثير م       
  امكانيات وقدرات وبيئة وظروف الجمهور وكيفية انتاج عــــدعائي منظم وبما يتناسب م       
  ن طريق وسائلـــــــــــــالاهداف المراد الوصول اليها وع يحقق طاب مناسب ومؤثرــــــــــــخ       
 .الاعلام كافة       

والتي  ،بأن الدعاية من اساليب الحرب النفسيةهناولابد من التذكير 
 -:يمكننا توضيحها بالاساليب التالية

 .الدعاية   -0
 .الارهاب  -2
 .غسيل الدماغ  -3
 .الشائعة  -4
 .التسميم السياسي  -5
 .القوة الناعمة  -1
  .الحرب الاقتصادية -7
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ويضع المتخصصون اساليب التحرير العقائدي والغزو والاختراق الثقافي والانسلاب والاستلاب  
من ضمن اساليب الحرب النفسية الموجهة للخصوم دولياً، ولكن يرى البعض انها تتحقق في 
ظل الاستخدام الدقيق للاساليب اعلاه وعبر مواد وبرامج وسائل الاعلام والاتصال المختلفة 

المتلقي والمستخدم وابهاره لكسبه والحصول على ولائه وتاييده وفي ضوء الاعتماد لايهام 
الحالي وبشكل مكثف للقوة الناعمة ومحاورها وعناصرها لتحقيق اهداف الحرب النفسية بشكل 

 .عام

إما الحرب النفسية فهي من أساليب الاتصال الجماهيري بشكل عام والتي 
 -: ليةيمكننا توضيحها بالاساليب التا

 .الإعلام   -0
 .الحرب النفسية والدعاية  -2
 .العلاقات العامة  -3
 .الاعلان   -4
 .التعليم   -5

 


